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Lokalaviser og tilbudsaviser i Danmark

Branchef@3reningen

Lokale ugeaviser og filbudsaviser spiller en vaesentlig rolle for gkonomien og sammenhcengskraften
i de danske lokalsamfund. Brancheforeningen af Danske Distributionsvirksomheder gnsker med
denne rapport at dokumentere, hvordan vores branche pd én gang lgser en samfundsopgave

og tager ansvar i den grgnne omstilling



Brancheforeningen af Danske Distributions-
virksomheder blev etableret i 1984.

Brancheforeningen bestdr af fglgende virksomheder:
Nordjyske Medier A/S

Sjcellandske Medier A/S

Samdistributionsselskabet Midt-Vest A/S (Herning Folkeblad)
Skive Folkeblad G/S

FK Distribution A/S

Bornholms Tidende A/S

Distributionsvirksomhederne i brancheforeningen
arbejder med distribution af lokalaviser og
formidling af filoud fysisk og digitalt tilpasset
samfundet, kunderne og forbrugernes gnsker.

Siden 2010 har brancheforeningen aktivt medvirket til at

reducere den samlede mcengde af tilbudsaviser med

mere end 50%. Det er sket ved at give danskerne mulighed

for at veelge, hvilke tilbudsaviser de gnsker at modtage

— og hvilke de ikke gnsker at modtage. Denne ordning

kaldes NejTak+ og distribueres af alle medlemmer.
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Introduktion

- et opgor med miljomyter

| en tid, hvor miliget med rette stér averst p& den
politiske og samfundsmcessige agenda, er distribution
af filbudsaviser blevet en taknemmelig prigelknabe.
Alle kender nogen, der bare temmer postkassen og
kerer direkte pd genbrugspladsen med indholdet. Alle
kan i festligt lag berette, at de alligevel aldrig benytter
sig af de filbud, de f&r. Og alle kan meget hurtigt blive
enige om, at alt det papirspild betyder, at Finland snart
lgber ter for skov.

S& hvorfor ikke bare lovgive sig ud af det og en gang
for alle scette en stopper for, at et brutalt ernvervsliv
patvinger sageslgse forbrugere en syndflod af papir og
ugnskede tilbud pd alt fra hakket oksekad til 100 meter
bagehcek?

Fordi sandheden er mere kompleks end det forenklede
billede, der typisk bliver tegnet i medierne og ved cafe-
bordene i hovedstaden.

Fordi vi taler om en distributionskanal, der har
( afggrende betydning for den lokale sammenhoengs-
kraft i landet. Tilbudsaviser er den lokale
forretningsdrivendes sidste bastion, inden de
globale tech-giganter monopoliserer adgangen fil
forbrugerne. Lokale arbejdspladser og lokal voekst
afhcenger af, at vi bringer lokalaviserne ud og
holder kanalen &ben.

Fordi de fleste forbrugere faktisk farst kerer fil gen-
brugspladsen, ndr de har kigget indholdet af deres
postkasse igennem og lcest det, der interesserer
dem. 86% af alle forbrugere, der modtager filbuds-
aviser, lceser dem. Og fordi forbrugere, der ikke
gnsker at modtage tilbudsaviser eller selv vil veelge
hvilke de f&r, nemt kan gare det i dag.

Og fordi miligbelastningen er langt mindre, end
det er populcert at pdstd. Alle danskproducerede
tiloudsaviser bliver i dag trykt pd trykkerier med en
svanemcerket produktion. Sker det uden for
landets grcenser, foregdr det efter tilsvarende
internationale grenne maoerkninger.

Papiret kommer helt overvejende fra certificeret
skov og genanvendes 7-10 gange. | gvrigt sker
distributionen som regel til fods og med traekvogn.

| denne rapport har vi samlet en rcekke fakta og ind-
sigter, der scetter den landsdoekkende distribution af
lokalaviser og filbudsaviser ind i en samfundsmcessig
sammenhoeng og ger op med nogle af de udbredte
myter. Som brancheforening for distributarer er vi som
s@dan ikke upartiske. Men vi er repraesenteret pd hver
eneste villavej i landet, vi beskoeftiger mere end 10.000
unge omdelere - og det er os, der hver dag mader
forbrugerne.

Dette indlceg er et forseg pd& at komme til orde i en
debat, deri alt for lang tid er blevet fert p& et mangel-
fuldt og emotionelt grundlag. Vores branche erilige s&
hgj grad - ja, méske mere end de fleste - fortalere for
bceredygtighed i samfundet, og det har vi bevist gen-
nem en lang rcekke initiativer. Alligevel oplever vi ikke
en nuanceret og balanceret debat baseret p& fakta.
Det hdber vi, at denne rapport kan veere med fil at
rette op pa.

Lasse Ingemann Brodt. Bestyrelsesformand for
Brancheforeningen af Danske Distributionsvirksomheder
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Hvem er vi
— og hvad gor vi?

Omdeling af tilbudsaviser set med samfundsbriller
Brancheforeningen af Danske Distributionsvirksom-
heder varetager en voesentlig del af omdelingen aof
danske lokalaviser og tilbudsaviser fra supermarkedets
tilbudsavis over aftenskolernes kursustilbud fil det lokale
kirkeblad. Den distribution er et vitalt bindeled mellem
lokalsamfund og forbrugere. Den forbinder de smd
butikker med deres kunder. Den forbinder lokalaviserne
med deres lcesere. Den forbinder mange unge med
deres farste job - og mange nydanskere med det dan-
ske arbejdsmarked.

At skabe sammenhceng og forbindelse i de danske
lokalsamfund er en opgave, vi er stolte af at lzse - og
selv om vi selvfalgelig driver selvstcendige forretninger,
vedkender vi os 0ogsd et samfundsansvar. Et ansvar vi
deler med de mange trykkerier, kommunikationsbu-
reauer, trykte medier, grafiske virksomheder, annonce-
bureauer og fransportvirksomheder, der ogs indgdr i
den vcerdikcede, der binder alle hjgrner af Danmark
sammen.

En vigtig del of deft fcelles ansvar er vilien til at omstille
og filpasse vores forretninger til en gren virkelighed. |
2014 infroducerede et medlem af Brancheforeningen
NejTak+, hvor danskerne veelger tilbudsaviser til og fra
i forhold til deres individuelle interesser og vi har fast-
holdt, at vores omdeling i overvejende grad foregdr til
fods eller p& cykel.

Andre tager ansvaret til sig p& andre méder. Iscer tryk-
kerierne ger en stor og aktiv indsats for at mindske miljg-
aftrykket p& en lang rcekke omrdder fra papirindkgb til
trykkeprocesser. Men alle bidrager i en branche, hvor
kravet fra kunderne er boeredygtige, gronne lgsninger.

Vores mdl er fortsat af binde de danske lokalsamfund
sammen pd en mdade, der beskytter vores foelles kima

og milig bedst muligt. Men det kan kun lade sig gere, s&
lcenge lovgiverne ikke fierner forudscetningerne for at lgse
opgaven - fx ved at indfgre en Ja tak-ordning. Ideen kan
lyde sympatisk og udramatisk. Men den er alt andet end
det. Med en Ja tak-ordning forsvinder det gkonomiske
grundlag for at levere alt det, vi som borgere forventer.

Forbrugernes frie valg

Vi kan sige ja tak til at modtage filbudsaviser, men vi vil
ikke f& nogen. N&r mélgrupperne bliver for smd, bliver
det for dyrt at annoncere. En unik markedsfgringskanal
vil forsvinde, og ingen vil lcengere formidle lokale filbud
til danskerne. Vel at maerke filbud, som vi scetter pris pd.

Over 99% af danskerne er i dag bekendt med Nej
tak-ordningen og ca. 50% af alle danskere er tiimeldt
Nej tak og har foretaget et aktivt fravalg af de tilbuds-
aviser de ikke er interesserede i. 1 2013 blev NejTak+
lanceret. Lasningen giver forbrugerne mulighed for at
veelge preecis de tilbudsaviser, de gnsker at modtage.
@nsker vi at fratage forbrugerne det frie valg?e

Et stcerkt lokalsamfund

Lokalaviser bliver distribueret sammen med tilbuds-
aviser. Den samdistribution sikrer, at lokalaviserne har en
distributionspris, de kan betale. Forsvinder filbuds-
aviserne, bliver prisen for omdeling markant hgjere.
Danske Medier vurderede i et notat fra april 2020

at meromkostningen vil lgbe op i 660 mio. kr. Deft vil

i mange tilfcelde fierne eksistensgrundlaget for den
lokale ugeavis. Og med den lokalsamfundets eneste
brede forum for lokalpolitik, ncerdemokrati og lokal
handel. @nsker vi at bevare lokalaviserne?

Job og dannelse for alle

Mere end 10.000 unge fér hvert &r deres farste job hos et
af medlemmerne i Brancheforeningen. De tjener penge
og lcerer at passe et arbejde. De mader andre fra de
mange faggrupper, vi beskceftiger - og de fér et farste-
h&ndskendskab til mangfoldighed. Blandt deres kolleger
er medarbejdere fra 16 forskellige lande, som demon-
strerer, at det kan lade sig gere at give nydanskere et
solidt fodfceste p& det danske arbejdsmarked. @nsker vi
arbejdspladser, der kan og vil give alle en chance?

Klima og milje

Med NejTak+ er mcengden af omdelte tilbudsaviser
blevet reduceret markant. Vores infrastruktur er blandt
de mest avancerede og miligvenlige i verden. Hoved-
parten af vores omdeling er C02-neutral, da omdelin-
gen i overvejende grad foregdr til fods eller pd cykel.
Samtidig genanvender vii Danmark mere end 90% af
det papiraffald, der indleveres.
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gode grunde til at bevare
den fri omdeling af tilbudsaviser

1. Lokalaviserne

Tilbudsaviserne skaber gkonomi for distribution af
lokalaviserne. Uden tilbudsaviser forsvinder lokalavis-
ernes distributionskanal og efterlader lokalsamfundet
uden et talergr og et omdrejningspunkt

2. Forbrugeren

Forbrugerne kan selv vcelge hvilke tilbudsaviser,

de gnsker at modtage. Det har markant reduceret
mcengden af omdelte tilbudsaviser — og sikrer, at de
omdelte filbudsaviser bliver lcest

3. Detailhandelen

Tilbudsaviserne er ofte det eneste tilgcengelige
markedsferingsveerktej sammen med lokalaviserne
for den lille kgbmand, der bliver presset af stigende
internethandel

4. Konkurrence
Tilbudsaviserne styrker konkurrencen p& dagligvarer
og sikrer lavere priser til gavn for forbrugerne

5. Jobskabelse

Logistik og distribution af filoudsaviser skaber jobs
- 0gsd til dem, der ellers ikke har haft fodfceste p&
arbejdsmarkedet

6. Ungarbejderen
Omdeling af filbudsaviser er mange unges ferste job

‘ 7. Miljoeffektivitet

"\ Intet land i verden har en mere miljgvenlig omdeling
i af tilbudsaviser end i Danmark — og langt hoved-

1 parten af papiraffaldet genanvendes

\ +500.000

husstande er
tilmeldt fritvalgs-
ordningen NejTak+

570/0 26,7%
af de 13-18 arige
soger job hos vores
medlemmer

er markedet for
tilbudsaviser faldet
mellem 2010 - 2020

99% 51%

af danskerne
er tilmeldt
Nej tak-ordningen

af danskerne
kender
Nej tak-ordningen

10.000

unge mellem
13-18 ar arbejder
som omdelere

>90%

af alt
papiraffald bliver
genanvendt
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Ja-Tak - f& kun de reklamer
der interesserer dig med

NejTak+

Hvad skal vi egentlig
med den tilbudsavis

Ingen lceser tilbudsaviser. Og dog ...

Selvom flere nu siger nej tak til trykte reklamer, er tillbuds- | @vrigt udmcerker filbudsaviser sig ved p& samme tid at

avisen stadig meget populcer blandt danskerne. 86% veere en af de mest effektive reklameformer og en af

af de danskere, der modtager filbudsaviser, loeser dem de mindst irriterende, nér man sperger forbrugerne.

ifelge Kantar Gallup. Det tal understgttes af analyser fra

Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen. Tilbudsavisen er populcer blandt danskere i alle aldre.
Grafen nedenfor viser fordelingen pd aldersgrupper.

For lidt over en tredjedel af os er valget af dagligvare-

butik pdvirket af, hvor der er bestemte varer p& tilbud

(Tilbudskultur i dagligvarehandlen, 2012).

% af de adspurgte som modtager tilbudsaviser, der Iceser dem

100%

80%

60%

40%

20%

0%

25-29 ar 30-39 ér 40-49 &r 50-65 &r

Kilde: KANTAR GALLUP, marts 2020, 1034 interviews.




I Danmark veelger du selv, hvad du far i postkassen
| 2013 blev NejTak+ ordningen infroduceret, her kan du Langt hovedparten ved altsé, at de selv kan
selv veelge dine filbudsaviser. | dag er mere end en halv  bestemme, hvilke typer tilbudsaviser de gnsker at mod-

mio. husstande tiimeldt ordningen. Det betyder med tage. De har adgang fil at treeffe et frit og oplyst valg.
andre ord, at mere end 1,2 mio. danskere f&r netop de
tilbud de gnsker hver eneste uge. Grafen nedenfor viser andelen af husstande, der har

filsluttet sig Nej tak-ordningen eller NejTak+. Siden
Kendskabet fil NejTak+ har veeret stat stigende. Omkring  indfarslen af NejTak+ i 2013 har der veeret en markant

87% af danskerne svarer, at de kender til ordningen, stigning i tilslutning til Nej tak-ordningen, s& vii dag
der giver forbrugerne mulighed for at veelge prcecis de omdeler langt fcerre tilbudsaviser. Det betyder, at de
filbudsaviser, de gnsker at modtage. omdelte tilbudsaviser i dag er langt mere relevante for

den enkelte husstand.

6U7%

50,2% 49.8% 51,5% 51,0% 52,0%

50% 46,2%

e 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Kilde: Postnord og FK Distribution 2010-2021




Tilbudsaviser

styrker konkurrencen

[ i j‘
- og sikrer lavere priser

| tilbudsaviserne konkurrerer daglighandlen pd livet Igs.
Det kommer forbrugerne til gavn i form af gode tilbud.
I sig selv bidrager tilbudsavisen ogsd til at skabe de
lavere forbrugerpriser ved at give mulighed for plan-
lcegning gennem hele vcerdikceden.

Forbrugerne disponerer deres indkgbstur efter ugens
gode tilbud. Butikkerne kan forudse efterspargslen pd
en given vare, der bliver eksponeret i tilbudsavisen.

Det scetter kaedens indkgbere i stand til at kgbe store
mcengder til attraktive priser. Og producenten kan i
god tid f& at vide, hvad han skal kunne levere pd et
givent tidspunkt. Resultatet af denne koede af fcelles
planlcegning er lavere forbrugerpriser - og forudscetnin-
gen er tilbudsaviser.

Hvem vinder og taber, hvis tilbudsavisen forsvinder?
Tilbudsaviserne eri dag med fil at styrke de fysiske
butikker. Tilbudsaviserne er den primcere kanal fil
formidling af filbud fra detailhandlen fil forbrugerne.

Forsvinder tilbudsavisen, vil de globale tech-giganter
som Facebook og Google via deres medieplatforme

scette sig pd formidlingen af tilbud til danske forbrugere.

P& deres platforme bliver annoncering solgt til hgjest-
bydende. Det betyder i farste omgang svcere fider for
den lille kgbmand eller den lokale vinhandel med et
begrcenset markedsfaringsbudget.

P& den lidt lcengere bane risikerer vi, at det lokale
handelsliv og den fysiske butik bliver udraderet af de
store internationale nethandelsvirksomheder som
Alibaba og Amazon. Det er sveert at vurdere, hvor

hurtigt det vil g& - men det vil blive resultatet, hvis vi
fierner de lokale markedsfaringsvcerktgijer, der i vid
udstraekning er store og smd& danske erhvervsdrivendes
sidste bolvcerk mod den internationale konkurrence.

Vi eriforvejen godt pd vej til at si& den lokale handel injel.
En undersggelse foretaget af Dansk Erhverv viser, at
3.034 fysiske butikker er forsvundet mellem 2008 til 2018.
Det svarer til en nedgang i antallet af butikker p& 10,8%.

Ved at bevare filbudsavisen - og dermed lokalavisen -
gar vi en indsats for at fastholde levende og pulserende
lokalsamfund med aktive og attraktive bymidter.

Det siger lokalaviserne:




Lokalsamfund og demokrati
svaekkes ved en Ja tak ordning

Tilbudsaviser sikrer lokal sammenhcengskraft

Overalt i landet er de lokale aviser under pres. De
oplever faldende annonceindtoegter og stigende
konkurrence fra onlinemedier. Omdelingen af tilbuds-
aviser er med til at opretholde eksistensgrundlaget for
en rcekke lokalaviser. Som distributar kan vi filoyde
aviserne en —i forhold fil markedet — lav omdelingspris.
Vi tager aviserne med, ndr vi alligevel omdeler tilbuds-
aviser. P& den mdade sarger vi for, at et effektivt distribu-
tionsnetvecerk bliver anvendt til gavn for de sm& medier
og for lokaldemokratiet.

Falder moengden af tilbudsaviser drastisk, vil prisen for
omdeling af de smd lokalaviser stige markant. Danske
Medier vurderede i et notat fra april 2020 at meromkost-
ningen vil Igbe op i 660 mio. kr. Da aviserne allerede er
gkonomisk pressede, kan det betyde farvel fil en roekke
lokale medier og dermed den lokale
sammenhcengskraft blandt borgerne ude i landet. Det
ncere demokrati vil f& markant ringere vilkér uden lokale
borgerncere medier.

Men sammenhoeng handler ogsd om at samles om

et lokalt handelsliv. Om at kende de mennesker man
handler hos. Om at have et fcellesskab og tage lokale
initiativer, der samler en landsby eller en bydel om gode
oplevelser og fcelles indsats. Forsvinder den lokale

isenkrcemmer eller vinforretningen fra Hovedgaden,
fér vi ikke en erstatning. Og vi kan ikke hcenge
invitationerne fil julefesten op hos Alibaba eller
efterlyse vores forsvundne cykel hos Amazon.

Mange smd butikker bliver presset bdde af vaeksten i in-
ternethandel og af de store butikskoeder. Dette kender

heleherlev.dk - hele Herlev - hele tiden
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Indeks retail (Bog&ldé, BOGhandleren og Legekceden)
fil. De administrerer 188 butikker rundt om i hele lander
og er om nogen lokalt forankret. | et notat af maj 2021
beskriver de bl.a. felgende om brugen af deres kat-
aloger: “Legekcedens julekatalog er for rigtig mange
familier i Danmark blevet en del af dansk kultur og
juletradition. Det bliver ikke alene brugt som et katalog,
men ogsd som gnskeseddel, nér bgrnene scetter krydser
ud for det legetaj, de gnsker sig, og efterfglgende som
huskeseddel for de forceldre og bedsteforceldre, der
skal ud at kgbe julegaver.” Indeks retail mener i gvrigt
at katalogerne er omdrejningspunktet for en dansk
veerdikcede: “Meget af det vi scelger i vores kataloger,
er danskproduceret. Skcerer man katalogerne fra, s& fér
det betydning for danske producenter, danske forlag
og danske forfattere. *

For de smd& butikker er tilbudsavisen derfor en vigtig
mulighed for at kommunikere direkte fil lokale forbru-
gere.

"Vcerkets trykte program er essentielt for vores
virke. Det trykte medie kan noget, som andre
platforme ikke kan, og brugerundersggelser

har flere gange vist, at vores kunder og brugere
prioriterer vores trykte program, nar de skal finde
inspiration til oplevelser”

Peter Arild Johnsen, Marketingkoordinator
Musik- og teaterhuset Voerket, Randers
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Vi giver unge
en god start

25% af danske unge sgger job som omdeler
Viibranchen skaber attraktive arbejdspladser for unge
mellem 13 og 18 &r. For mange af dem er omdeling af
lokale ugeaviser og tilbudsaviser deres ferste job. Vi er
glade og stolte over, at s& mange unge har lyst til at
arbejde hos os — og ger, hvad vi kan, for at give dem
gode erfaringer med videre i deres arbejdsliv.

Alene i 2019 segte ca. 25% af en ungdomsdrgang job
som omdeler for medlemmer af Brancheforeningen.
Af dem endte ncesten 60% med at & et job.

Det betyder, at ca. 15% af alle unge mellem 13 og 18
&r har arbejdet med omdeling af lokale ugeaviser og
tilbudsaviser.

Jobbet som omdeler er ligeledes med fil at skabe et
jobmeessigt fundament for de unge videre i livet. | en
undersggelse, foretaget af et af Brancheforeningens
medlemmer, viste deft sig at 38% af de unge der har haft
et job som omdeler ender med en stiling hvor de har et
ledelsesmaessigt ansvar mod 21% for dem der ikke har
haft et ungdomsjob.

40%

20%

0%

Ca. andel aof en ungdomsdrgang der sgger job som omdeler

Kigger vi p& unge fra udsatte boligomrader er effek-
terne af et fritidsjob jvf. en rapport fra Center for Bol-
igsocial Udvikling, p& samme mdade signifikante. Af de
unge der havde et fritidsjob da de var 15 &r gamle var
det 62% der to &r senere var i gang med en uddan-
nelse, de der ikke havde veceret i fritidsjob 1& pd 47%.
Fire &r senere, da de unge var blevet 19 &r, var 58% af
de tidligere fritidsjobbere i uddannelse, mens det gjaldt
for 45% af dem, der ikke havde haft et fritidsjob. 34%
af fritidsjobberne var i beskceftigelse, hvorimod det
samme kun gjaldt for 20% af dem, der ikke havde haft
et fritidsjob som 15-érige.

Blandt de 10.000 unge omdelere der er ansat hos
Brancheforeningens medlemmer kommer 5-10% i gen-
nemsnit fra udsatte boligomrdader.

Hvis vi fror pd, at bern og unge har godt af at preve at
tiene deres egne penge, skal vi bevare de f& mulighed-
er for at f& et fritidsjob, der er filbage.

15%

% af unge der sgger

job som omdeler
Kilde: Brancheforeningen og DST 2019

% af unge der far job




"Det bedste ved jobbet er, at man far en masse
motion, og man tjener sine egne penge og
ogsd, at man stadig har en masse fritid, fordi
jobbet er sa fleksibelt”

Thea, 15 ar

Del aof vigtig veerdikcede for jobs i Danmark

Gennem omdelingen af lokalaviser og tilbudsaviser
skaber medlemmerne af Brancheforeningen jobs p&
lige fod med mange andre danske virksomheder.

Vi beskceftiger i dag mere end 10.000 unge omdelere
og flere hundrede fuldtidsfunktioncerer.

Endnu vigtigere er m&ske den afledte effekt.

Et forsigtigt estimat fra Nordjyske Medier er, at flere
tusinde jobs pd trykkerier og lokalaviser pdvirkes indi-
rekte af omdelingen af lokalaviser og filbudsaviser.

For rigtig mange mennesker har et job hos et af
medlemmerne i Brancheforeningen derfor voeret en
troedesten pd vej videre pd arbejdsmarkedet.

Distribution af lokalaviser og fillbudsaviser er med andre
ord fundamentet for mange arbejdspladser i Danmark.
Specielt repraesenterer det en vej ind pd arbejds-
markedet for mange, der ikke er hgjtuddannede

eller har brug for at f& et ferstendndskendskab il
danske arbejdsforhold. Vi mener, at det er vigtigt at
bevare den type arbejdspladser, der er tigoengelige
for mange — uanset uddannelse, etnisk baggrund

eller tidligere tilknytning fil arbejdsmarkedet.

"Nar medarbejdere er gode til at samarbejde pd tveers
af alle slags forskelle pa arbejdspladsen, sa bliver vi
mindre tilbgjelige til at reducere hinanden fil stereotyper,
og ser i stedet hinanden som unikke individer med
mange forskellige personlige sider og kompetencer.”

Ndr kolleger er forskellige,
Institut for menneskerettigheder, 2011



1 branchen
tager vi ansvar

Danmark i front pa miljget

Sammenlignet med andre lande har Danmark en af de
mest miligmaoessigt avancerede distributionsmodeller
overhovedet. Udgangspunktet er, at omdelingen aof
tilbudsaviser og lokalaviser foregdr s& effektivt og
ressourceneutralt som muligt.

Det er en af grundene fil, at vi omdeler ugeaviser og
tilbudsaviser samtidig. Omdelingen sker primcert til fods
med frcekvogn af vores mere end 10.000 omdelere.

Vi anvender ikke knallerter, elcykler og lignende.

| forlcengelse af debatten om miljig og klima lancerede

et af Brancheforeningens medlemmeri 2013 en
forbrugerstyret Ja tak-ordning. Den kalder vi NejTak+.
Ordningen giver forbrugerne mulighed for at f& de
tilbudsaviser, de gnsker - og ingen andre.

Danmark er det eneste land i verden, der i dag sikrer,
af forbrugerne kan f& proecis de tiloudsaviser, de
gnsker at modtage. Brancheforeningen sidder stadig
med ved forhandlingsbordet nér den nuvcerende
Nej tak-ordning diskuteres med Forbrugerombuds-
manden.

"Papir er Danmarks mindste affaldsproblem. Brugt papir er nemlig ikke affald, men en vigtig ravare
skabt af en miljgvenlig, vedvarende, fornybar og genanvendelig naturressource.

Samtidig er papir et af de eneste omrader, hvor vi er foran EU’s mdlscetninger om sortering.
Derudover kommer nye papirfibre fra udtyndingstrce brugt i andre traeindustrier, sa som mgbler og
byggeri. Papirproduktionen er derfor med til at sikre europceiske skovvaekst

- Europas skove vokser arligt med et areal, der svarer til Fyn.”

CO2 udledning fra tilbudsaviser og ugeaviser

Der eksisterer mange fordomme og myter om miljgbe-
lastningen ved produktion af filbudsaviser. Realiteterne
er dog ifglge brancheorganisationen Grakom, at stort
set alle tilbudsaviser i Danmark bliver produceret p& et
svanemcerket trykkeri.

Svanemcerket stiller strenge klima-og miljgkrav fil blandt
andet energiforbrug, rdvarer, kemiske filscetninger og
affaldshdndtering.

Langt sterstedelen af det papir, der bliver brugt til
tilbudsaviser, kommer fra certificeret skov. Gennem
vores forskellige retursystemer bliver papiret fra tilbuds-
aviser genanvendt 7-10 gange. | ferste omgang til nye
filbudsaviser og aviser. Senere til emballager,
ceggebakker, kakkenruller og meget andet.

Kilde: Grakom 2021

Ifalge Martin Einfeldt, kommunikationschef i Dansk
Skovforening, har papirproduktion faktisk en gavnlig
effekt pd klimaregnskabet. Og det er noget, der
overrasker mange, fortceller han.

“Papir er jo opsparet solenergi, og nar vi er feerdige
med at bruge papiret, bliver det enten sendt til
genbrug eller braendt af. Det frigiver energi til fx
varme, sa vi bruger mindre kul, olie og gas. Papir-
produktion er en rigtig god mdde at udnytte de
vdtyndingstrceer, der alligevel skal fceldes, sa de
store treeer far plads til at vokse sig stgrre, inden
de anvendes i andre produktioner”.

Martin Einfeldt
Kommunikationschef i Dansk Skovforening




Udvikling i omdelte tilbudsaviser i Danmark
mio. stk.
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Kilde: Reklameforbrugsundersagelsen & Brancheforeningen (2010 —2021)

Danmark har mindsket maengden af

uonskede filbudsaviser

Siden 2010 er den samlede maengde aof tilbudsaviser
reduceret med 59% fra ca. 3 mia. stk. i 2010 til ca. 1,2
mia. stk. i 2021. Denne udvikling forscetter, og markedet
regulerer med andre ord sig selv. En dag vil filbudsav-
isen sikkert blive erstattet af andre kanaler og medier,
der kan bruges lokalt. Men udviklingen ber ske i god ro
og orden, s& detailhandlen kan n& at omstille sig. Der
eringen grund til af tfroekke toeppet vaek under en hel
branche. Dertil kommer, at veegten pd en gennemsnit-
lig tilbudsavis i samme periode er faldet med 27%. Det
betyder et ekstraordincert fald i den samlede volumen
af tilbudsaviser.

Indeks retail skriver i deres notat fra maj 2021 vedr. at
lade branchen regulere sig selv: “Derfor vil vi gerne
opfordre fil, at man lader udviklingen ske af sig selv, i et
tempo hvor hele forsyningskceden kan fglge med”.

Eksport af miljgvenlig teknologi

Et af Brancheforeningens medlemmer har gennem flere
ar investeret i ny teknologi, der gar individuel husstands-
pakning mulig. Det er baggrunden for, at fritvalgsord-
ninger som NejTak+ overhovedet kan lade sig gere.
Samtidig scetter de samme investeringer i pakke-
teknologi branchen i stand fil at reducere meengden af

plast betragteligt, da det ikke lcengere er ngdvendigt
at indpakke filbudsaviser mv. i plastfolie.

Vi eri Danmark Icengere end i de fleste andre lande, og
et medlem af Brancheforeningen er nu ogsd med til at
understgtte den grgnne omstilling hos Deutsche Post.

Udvikling i veegten pa en gennemsnitlig tilbudsavis
hos et af Brancheforeningens medlemmer
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Kilde: Brancheforeningen (2010 —2021)

Den tyske postgigant Deutsche Post har en ambition
om at ggre omdelingen af tryksager mere miljgvenlig.

| den forbindelse har postvirksomheden netop indgdet
en tre-arig aftale med den danske distributionsvirksom-
hed FK Distribution, som har udviklet en gregnnere em-
ballage fil tryksager. Deutsche Post har lcenge gnsket at
udskifte plastikfolien med en mere bceredygtig indpak-
ning. FK Distribution udviklede derfor en papirbanderole
til det tyske marked.

Den nye form for emballage har vakt stor tilfredshed
hos forbrugerne i Nordtyskland, men ogs& hos Deutsche
Post, som har valgt, at de pd sigt vil indfgre det som
standard p& deres tryksager i resten af Tyskland.

“FK Distribution besidder en unik teknologi og er
rigtig langt fremme, hvad angdr udviklingen af
miljgvenlig pakketeknologi. Vi er glade for at have
fundet en stcerk partner, som ger os i stand til at
fierne den folie, vi normalt pakker vores tryksager i.
Vi har stor filtro til, at de kan hjcelpe os med at Iafte
et samfundsmacessigt ansvar i forhold til bceredyg-
tighed, milig og klima”, siger Torsten Griske, som
Vice President hos Deutsche Post.

Deutsche Post 0
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De naeste skridt

Mon vi var gregnnere end du troede?

Tilbudsaviser bliver ofte kritiseret for en negativ p&-
virkning af miljget. Og det er selvfglgelig korrekt, at det
i ighed med enhver anden produktion efterlader et
aftryk. Vi hcevder ikke, at omdelte tiloudsaviser og
lokale ugeaviser er en miligneutral operation. P& den
anden side mener vi med denne rapport at have
pdvist, at den reelle miligmaessige pdvirkning ligger
langt fra de mange myter, der desvcerre stadig eksiste-
rer. Vi hdber ogs& at have gjort det klart, at der her er
tale om en branche, der leverer voesentlig veerdi fil det
omgivende samfund. @konomisk s& vel som socialt.

Kan vi blive bedre?

Vi vedkender os uden t@ven vores samfundsansvar i
forhold til beeredygtighed, miljig og klima. Vileverien
global virkelighed med en roekke store og fcelles
udfordringer, som det enkelte individ og den enkelte
virksomhed md veere med til at lgfte. Ikke mindst ved
af skabe sterre gennemsigtighed, nér det geelder vores
egen rolle og indsafs.

Brancheforeningen har derfor igangsat en komplet
livscyklusvurdering af tilbudsavisers samlede pdvirkning
af miljiget. Vurderingen roekker fra produktionen af papir
over styrkelsen af biodiversiteten undervejs gennem en
vurdering af transport og distribution for fil sidst at kigge
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pd energien brugt til genanvendelse. Arbejdet er allere-
de igangsat med hjcelp fra 2.-0 LCA Consultants, der er
nogle af landets fgrende eksperter, s& vi sikrer en uvildig
og korrekt beregning af tilbudsavisers samlede aftryk.

Vi glceder os til at praesentere vores livscyklusvurdering

og fil en sober, reel og faktabaseret diskussion om vores
branche. Den er vigtig for mennesker, lokalsamfund og

erhvervsliv.

"Vores vigtigste opgave er at hjcelpe virksomheder
pa deres rejse mod et mere beeredygtig aftryk.
Dette gar vi ved at levere livscyklusvurderinger

af hgjeste kvalitet. Fundamentet for, at fremtidig
udvikling sker bade miljgmaessigt og socialt
ansvarligt er at fa gennemfart en retvisende livs-
cyklusvurdering. Med udgangspunkt i dette
fundament kan vi i feellesskab med virksomheden
opscette mdl, der gor en reel forskel til fordel for
miljget.”

Jannick Schmidf, PhD og CEO, 2.-0 LCA Consultants

Branchef@? renngen

af Danske Distributionsvirksomheder




